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HO VISTO LA TV DEL FUTURO

Abbiomo wisto lo Tv del hetura, In-
temnet @ Intelligenza Anificicle
stanne mutande in mado consi-
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DISMEY PLUS, METFLX E AMAZON:
UN QUGOPOLIO?

A propositg di temdenze, sfidiamo
chiumyee a mon essersi scono del-
la grande ascesa di servizi come Da-
sney+,Nelfliz e Amazan. Sano com
pagnie nen eurpes che banna crea
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ware un"iiferia allemaliva che sia una

chiave curnpea, nan & saf

copiare quakum alom, che bha giayual-

che anno da vantaggio sulls congor-
renza”. Quante agh investiment
pubblicitari, "adv & vivo ma & slala
redistriburio. Gli mvestimenti nella

televisiome sano stabili, la radio sia

crescenda, come gli investimel
imernet: sard cosl fine al 2023
Lilmelligenza Arnficiale guidera ko
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annie diventerd londamentale per ut-
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| FATTORI CHE CAMBLANO IL FUTURO DEI MEDIA
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I TRAFFICO GLOBALE DI INTERMET
RADDOPPIA OGHI DUE AMMI
La rete ha comtraddistnio il merca-

1 della comumicazione e dell ediln-

nia negli whimi asmi, Per comprenders

aanto il mercato si stia ingig

en-
do prendiamo ad esempio il dato de

ralfica glatale del Cisco Wisua

Merwarking Index. I iralfico glaba-
le di internet ra il 20T e il 2019 &
yuasi raddoppislo passandn da 67
exabyie al mese a 1112 la previsione
& di amrivare a un alim raddoppia ira

del 2008 & quelli del

¢ mel 2022 a un ulreriore raddog
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riodice del trallico video che &1 vaa
generare: dai 56 exabyte al mese del

2007 si & ar

IralTico video & di i, dal piceo-
I Filmato di Tek Tok al contenuta
lemg form di YouTube, fine ai con
tenuti viden dei grandi fomito diin-
irattenimenin televisiv, prandi ape-
ranori come Netflas ¢ Hulu O un in-
crememt del raffico video, & un in-
crementa dell apparecchistura. € del
wodumae di dati che vengoma veicalati

lle Tv 4k
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INTERMET SUPERA LA TV
Ma andiama a vedere il Daily Time

Spent Oin Media, la dieta mediatica
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sposizione {dath Miclsen Totsl -

dignce 200 Lo saudio & Fama sul
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Siro, ma impartasle per mostrane k
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COVID-19: ACCELERATORE DEL CAMBLAMENTO

Strumenti
Accelernziane &

odoaione nuoe
piattodorme di servizi
|Cloud servica|

Ferde: MOW INNOWAIEW Dy 2070

Innovazione

it crugare wabane malla
i narmalil

1. 5i ridwee quindi il semga davanti
alla Ty per aumentare guelbo passa-

1o ¢ ha cambiaio le regole”, com-
meenla Berempo Gardin”. Ma, come

o sw di
phone sone 1 pil wliloati, mon sola

feon,ma anche in caza, 2 i mblel oo

: gli smarn-

una parie minaritana ma comungue
impoatanie
“Locosa interessante & che i media
diginali nos soni soaranivi sul con-
sumni complessive ma sono additiv™.
precisa Berengo Gardm. “Nan si -
malami a erodene ks quota degli aliri
media, ma sumeniana il conoums
complessivo. In questo mode opni
neova tecnpbogia tende ad ampliare
il mercatn e mon a soltrarre rsorse,
Pensateci: la Tv non ha weeisa il oi-
nem, i pay Ty san ha wceise la Ty
E cosi il digitale mon weeiderd @ me-
dia classici™. A livello di raccoha
pubblicicaria, internet supera la Ty
{44% coniro 31% nel HHE, 52%
comtre 26% & la previsne per il
2121, seconda Fenith Glohal Media).
E normale perché soeo cambiate le
nostre ahituding; usciamo meno, ¢ ¢
song meno investimenti sall"Owm of
Huime. al cinema non asdiamo ¢ per
et gli inserimenti su quel mez-
20 5060 croll.
Una tendenea impomante tra le -
prese che aperana nell audiovisiva @
la concentrazione: piccole, medie e
pranddi muliimazicnali dei media han-
e ComEnciaba 3 unarsi, 3 meibere n-
sieme be proprie farze, unire ke lon
economie di scala.e andare in modo
it efficace sul mercao. Pensiamo ad
AT&T e Time Warner. Hbo Max ¢
Warner Telewision. a Viacom ¢ CBS,
a Comeast che ha seyuisioo Sky in
Europa,e isney che ba acguisi i1
gruppi Foo. “Clascund degh opera-
fon maggion raggiunge la dimen-
sione di guello che & opgi Nelliz. il
neweamer che & entralo nel merca-

.58 pensiamo agli sessi
sivgpefll rapportati i grandi operation
del weh come Apple. Microsotf,
Google. sono come dei Davide con-
troGolia™. Diove armivano servizi -
wi 4uelli tradizionali vengomo ridot-
ti. E eosi la maggior pane dei busi-
niss consclida somo m calo costanne:
le Ty via cawo, ad esempio. sperdo-
ma abbonadi, menbre some in cresci-
I i servizi che assemblann una nus-
wa offeria di servizi a papamemnin 2
cosin inferione, Con guesti nuovi
servizi i paga di meno, i sono
meno canali ma si metie nsiems
wn'offerna che soddisfa costando
vt e di ol 130 140 dodlan
al mese delle classiche Pay Ty ame-
ricane Che infablislanno avendo umy
progressiva riduziong dei ko mar-
gini. [l che comporta pod dei prable-
mi sul fronte della creazione dei
comiensti; meno fondi per la pay Tv
woplionodire mene bodget da inve-
stire nelbe peosduziont origmnali.

A-YOD, 5-VOD, TV0D: DI CO5A
PARLIAMOT

Cuando parlamo di guest newoomern
dabhiama fare sitenzione. perché si
tranta i diverse tipologie di offerta
& diversi modelli di business. C'& il
madelbo A-VOD [ Advertising Video
O Demand)d che racchivde goel
servizd gratuin come RaiPlay e LaT
Replay, che propongoeno contenuti
Tree & somis soslenull esclusivimen-
1 dalla pubbleciva, C 8 il madello 5
VOD, {Subseription Vides On De-
markl), che runisce geei servizi nc-
chi e compless, con comtenuli exclu-
sivi e di estrema valore, come Met-
flix, Disnev+, Prime Video, Hbo
Max, Apple Tv+, Hulu. Si passomo

vedere soatoscrivends un abbona-
menta. 1 costi sono relstivamente
conieneni”, ragiona Berengo Gardin.
“Ma ol rischio & che S w0 entat di

abhonars: a taiti e che, i

per scomato; apni matting | Audite]
Tamisce un report & clascuno pulb ve-
dere non solo § datl del see pro-
eramma ma anche quells degh alin.

Parkando di digitale, un grasso lema

costi di wn abhonamenta all’aliro, si
arrivi a superare isli di una pay Tv
Ci somo anche realta come Sky Q,
che sonn appregatori i vari servizic
Apple Tv+ ha deciso di aggregare
comlenull di operaton ero. Amazon
Preme Videa, wlire ai prapri conle-
muti, 2 frante di un supplemento of-
fre anche quelli di alwi soggeii ter-
i Infine c¢'e il modello TVOD
{ Tramsactional Widen On Demand),
chae 5 basa sullasinpola trensozione,
sull scguisio del singalo contenuse.
“E wn mercsto di sicehsa. perché i
conlemuti che passane sulle piama-
larme transaziomali vanmo pod sulle
alire pastiaforme, il che rende pild
sporadicn I'accessn al pagamenta one
shod™, commenta il relatore. “In que-
sti mesi, sulla buse della chiusura dei
cinema forzata dagli effeni del Co-
vid- 1%, & capitaio che malu comenuts
5i traslermsern sull uni canale che

puis mometizzare subila”.

UERA DELLA TOTAL AUDHEMNCE

A aesao pumio s trata di rendere di-
spomibile o vate || mercato dei dui
certificani ripeardo alle visualizza-
ziomi del digiiabe quelli che per la Tw
i somd sempre Chizmali ghi “ascol-
1", seconda wna matrice di misara-
ziomez i menlo che yuesti dali siano
eonfromtabili. Digitale e Ty, infadti,
usano metricke diverse & non con-
frantahili. Il digitale & uno dei sisemi
mediali meno traspasenti: agnuna co-
nosce i propri dati, ma mon & dispo-
mibile una wisione di mercato com-
plessiva. cemificata e sul sinpode
dara. Un operatare selevisivo lo 44

che esiste sono be frodi, i Iraffici ge-
nerati dai bat in auiomatico. Alber.
iy Branc, di Mediaser. ci ha spiega-
i i nisowo progeno da Audicel, che
ha scelte come metrica df confron-
o fra Tove diginale il lempo speso. E
il lempa che rende conlrentahils i due
mezzi,
wellulima setiimana, al momenia
del comvegno. il conswmao digitale di
tunti ghi editon relevisivi & sato di 1.3
miliardi di minti. Sono dati che con-
Fermane il tremd di crescita, Ma. se
conlrombiama il dato con guella -
lewisivo, parlizmo di 1,3 contra 106
miliardi di miriic il consuma digi-
taks & pari 2 circa um centesima del
consuma dei contenuti degli ssessi
adivoni sulla televissone, “Significa
che oggi o il perimetredigicade di
wcolo cerificaro da Audnel vale
ueanlo |"aseollo di us canale lema-
1ica free, come potrehbe essere Me
diaset Extra™, commenia Bruna.
La peculiariti dell ascolio digiale &
che tende 2 comcemirarsi su alcuni
programani, ¢ questa & la forza del-
"o dezenandl, decwdere in gualsias:
mamenlo quali programmi vedere o
rivedere, E poi o2 il discorso del 1em-
PoC menkne un programma kelevisive
penema il sun ascolinmediamense en-
e il tempo di visione., generanda in
dug o wre ore il 95-08% del suo
wseolio, [0 slesse pROprEmena per
arvivare fino ol M5 dell*ascolun re-
bevisiva in digitale of mete almeno
T givrna. La velotitde Melflicacia del-
ks T lineare nel prapome & agpregane
guandita di pubblico sa um smgals
spellaoolo GERl Son ancora uniche.
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